
Utiliza algunos códigos de modernidad y se todo un 'Tiktoker'.

Industria digital: Los fabricantes están integrando nuevas tecnologías, que incluyen
Internet de las cosas (IoT), computación y análisis en la nube, IA y machine learning en sus
instalaciones de producción y en todas sus operaciones.
Estas fábricas inteligentes están equipadas con sensores avanzados, software integrado y
robótica que recopilan y analizan datos y permiten una mejor toma de decisiones.

Brindar valor: Cuando hablamos de contenido de valor no sólo englobamos allí la parte
escrita. El contenido audiovisual también juega un papel muy importante en las nuevas
tecnologías, al cual se le puede agregar valor. Las grandes corporaciones a nivel
internacional, han tenido que tomarse la ardua tarea de pensar cómo darle valor al contenido
que desean divulgar.

Táctica: Se refiere a la acción que se llevará a cabo, los detalles, de cómo se va a poner a
funcionar la estrategia y qué herramientas se van a utilizar para comunicar la campaña en
medios de comunicación (por ejemplo redes sociales serán las principales).

Inteligencia artificial: En términos simples, inteligencia artificial (IA) se refiere a sistemas o
máquinas que imitan la inteligencia humana para realizar tareas y pueden mejorar
iterativamente a partir de la información que recopilan.

Algoritmo: Los algoritmos en las redes sociales son el conjunto de normas de programación
que hará que una publicación se muestre mucho o poco en una red social, así como también,
las decisiones de a quién y cuándo se mostrarán dichos posts.

Comunidad: Las comunidades constituyen unidades sociales básicas, es decir, modos de
asociación elementales, agrupaciones cuyos miembros tienen intereses, prácticas,
percepciones y valores en común.

Monetizar: Dar curso legal como moneda a billetes de banco u otros signos pecuniarios’ y
‘hacer moneda’, aunque cada vez es más frecuente verlo en noticias relacionadas con las
nuevas tecnologías y las páginas web con el significado de ‘convertir un activo en dinero’
como en «La compañía tratará de monetizar su web mediante el cobro de una pequeña
cantidad por cada descarga».

Marketing digital: El marketing digital es la aplicación de las estrategias de comercialización
llevadas a cabo en los medios digitales. Todas las técnicas del mundo off-line son imitadas y
traducidas a un nuevo mundo, el mundo online. En el ámbito digital aparecen nuevas
características como la inmediatez, la irrupción de las redes sociales y las herramientas que
nos permiten hacer mediciones reales.
Monedas virtuales: Las monedas virtuales, o criptodivisas, aparecen de forma cada vez más
frecuente en los medios de comunicación en general. Una definición simple sobre qué es una
moneda virtual es que es un “medio digital de intercambio”, es decir, es dinero virtual, y
puesto que está relativamente aceptado, se puede utilizar para comprar y vender productos y
servicios.

Merchandising musical: Como se conoce a la hora de gestionar un negocio, la estabilidad
financiera se debe al tener múltiples canales de ingresos. Además de la grabación de canciones,



los derechos de autor y por supuesto actuaciones en directo; nuestra banda de música puede generar
ingresos por la venta de artículos como camisetas, mochilas o pósters.
Si una banda rechaza la opción de tener productos de merchandising para sus fans no sólo estará
rechazando una posibilidad de ingreso económico, sino que no podrá disponer de las ventajas que
supone para construir tu marca como grupo. Una buena comercialización de tus productos constituirá
un mayor ruido como promoción y fuente de ingresos.

Inteligencia curricular: inteligencia digitale Howard Gardner29 es un psicólogo, investigador y
profesor de la Universidad de Harvard, conocido en el ámbito científico por sus investigaciones en el
análisis de las capacidades cognitivas y por haber formulado la teoría de las inteligencias múltiples,
presentada en 1983 en el libro Frames of Mind: The Theory of Multiple Intelligences30. Según esta
teoría, la inteligencia no es vista como algo unitario, que agrupa diferentes capacidades específicas
con distinto nivel de generalidad, sino como un conjunto de inteligencias múltiples, distintas e
independientes. Gadner identifica hasta ocho tipos distintos de inteligencia.

Nativos e inmigrantes digitales: Si la sociedad en su conjunto ha migrado hacia un nuevo sistema
social, marcado por la tecnología y las redes digitales, debemos aceptar la pertinencia de una
generación digital, de un ciudadano que debe adaptarse a los nuevos hábitos, aunque ello responda no
sólo a una tendencia socio-evolutiva, sino mercantilista y comercial. El informe Teens 2010 afirma
que En la era digital la distinción entre entretenerse, informarse y relacionarse queda totalmente
difuminada. De la misma manera que Internet ha supuesto una convergencia de las diversas
actividades, la tendencia creciente del multitasking [...]

Cultural transgeneracional: Philippe Breton afirma en su obra el culto de Internet ¿una amenaza
para el contacto social? (La Découverte, 2000) que por primera vez en la humanidad, el hombre ha
construido un dispositivo técnico, Internet, capaz de dotar a los hombre de una comunicación directa
total, de tal dimensión que nadie habría podido pensar hace unos años que podría alcanzar. Internet se
ha convertido en objeto de culto, portador de la promesa de un mundo mejor, el del ciberespacio.

Bio-virtualidad: del ser biónico al ciborg pero si la realidad virtual se refiere a sensaciones, estados y
recuerdos más o menos diseñados, a desmultiplicar el cuerpo, otros van más allá, buscando prescindir
del cuerpo o, al menos conectarlo directamente a la máquina. Otro de los sueños antiguos de la
humanidad es el ser biónico. La mezcla entre lo mecánico y lo humano, entre la máquina y lo
biológico ha dado mucho juego en el imaginario colectivo de todos los tiempos: humanos con
características mecánicas por un lado o máquinas con inteligencia humana por otro.

Algoritmo: conjunto ordenado de operaciones sistemáticas que permite hacer realizar cálculos y
brindar la solución a un problema.

Hashtag: grupo de caracteres, precedidos de una almohadilla, que etiquetan un mensaje y en el caso
de tik tok lo direccionan.

Viralidad: contenido que alcanza un gran número de visitas en una red social.

Audiencia: espectadores de contenido en la red social.

Tendencia: inclinación de contenidos la cual es seguida por un gran número de personas.

Formato: estructura, forma y/o tamaño de una cosa en específico.

Métricas: Ciencia que se ocupa de inventariar, clasificar y analizar los distintos tipos de
poemas de una determinada lengua.



Regalías:dinero que obtiene el dueño de un derecho cuando alguien hace uso de éste. Esto
quiere decir que, cuando una persona explota algún derecho de otra, debe pagarle regalías.

Estrategia:Serie de acciones muy meditadas, encaminadas hacia un fin determinado.

Creadores:Persona que realiza una obra científica, literaria o artística.

Feed:flujos de contenido por los que los usuarios pueden desplazarse. El contenido aparece
en bloques parecidos que se repiten uno después del otro.

Engagement:se usa para determinar el compromiso que se establece entre una marca y su
audiencia en las distintas comunicaciones que producen entre sí.

Bussines:hace referencia a las transacciones comerciales entre empresas.

Anuncio:Mensaje por medio del cual se anuncia cierta cosa o se informa sobre ella.

Ads:forma de comunicación visual, escrita, o auditiva cuya función principal es informar,
difundir y persuadir al consumidor sobre un producto o servicio.

Mundo digital: McLuhan y Powers reflexionaron premonitoriamente sobre el concepto de
aldea global, idea que se plasmó a modo póstumo sobre un texto publicado en 1989, donde se
especulaba sobre las transformaciones en la vida y los medios de comunicación mundiales en
el siglo XXI. Sintetizaron la idea de la aldea global, un concepto que pretendía reducir todo el
planeta a una pequeña aldea, de manera que se pudieran comparar proporcionalmente el
reparto de recursos entre sus habitantes. Al mismo tiempo ponían de manifiesto la importante
interrelación entre todos los terrícolas, así como su proximidad y la necesidad de actuar
premeditadamente, al repercutir cada acción individual sobre el conjunto de individuos no
sólo ya que nos rodea, sino con todos los que compartimos humanidad. Esta globalidad y
cercanía son encarnadas en el ideario de McLuhan por la televisión, de donde se deriva su
famosa sentencia de que el medio es el mensaje. (Mundo digital, Alfonso V)

Ciberantropología: El estudio antropológico de la red es un campo relativamente reciente
pero que ha atraído a numerosos investigadores sociales, que desde diferentes perspectivas
han ido desengranando y desentramando los misterios de este nuevo escenario. Y es que la
sociedad de principios del XXI vive inmersa en una serie de cambios vertiginosos, una
vorágine de transformaciones que de manera exponencial están permutando las formas de
vida de todos los rincones del planeta.( Weber,1864)

La noosfera: La noosfera o noósfera es un concepto teo-filosófico desarrollado en la
primera década de mitad del siglo XX y que puede ser considerado como precursor del



fenómeno Internet como revulsivo socio-cultural. El término está definido en el diccionario
de la Real Academia Española como conjunto de los seres inteligentes con el medio en que
viven3. La palabra procede del griego noos, inteligencia, y esfera, por similitud con las
diferentes capas de la atmósfera, y varios autores han fantaseado con la idea de la existencia
de una noosfera que una a todos los humanos.

El recambio generacional: Durante el año 2017 se dio a conocer el libro Los nietos de la
Reforme Agraria: empleo, realidad y sueños de la juventud Los Nietos de la Reforma
Agraria: Empleo, realidad y sueños de la juventud rural en Chile”, estudio que indaga
sobre la inserción y experiencia laboral de los jóvenes rurales en el Chile de la
segunda década del siglo XXI. Se trata de jóvenes – hombres y mujeres- que actualmente
tienen entre 15 y 29 años, que han nacido y se están desarrollando en un entorno
económico, social, cultural e incluso demográfico radicalmente distinto del de sus abuelos, y
que hoy observamos cómo algunos organismos estatales se empeñan en re encantarlos con el
campo.

Realidad virtual, realidad real: Realidad y Virtual deberían ser dos términos opuestos, o
así ha sido históricamente. Virtual procede del latín virtus, que significa fuerza o virtud.
Según la RAE es aquello que tiene virtud para producir un efecto, aunque no lo produce de
presente, frecuentemente en oposición a efectivo o real77. En física es algo que tiene
existencia aparente y no real. La Real Academia ha incluido en su diccionario la locución
realidad virtual, a la que define como representación de escenas o imágenes de objetos
producida por un sistema informático, que da la sensación de su existencia real. Formalmente
la locución se representa en modo abreviado como RV. Flichy afirma que la realidad virtual
es abandonar nuestro cuerpo de carne78, creando un doble artificial de la realidad79. Ha sido
un tema muy recurrente en el mundo del cine, con películas como Desafío Total(1992),
Matrix(1999), La Isla (2005) o, más recientemente, Origen (Inception, 2010) y Limitless
(2011), que hablan de la posibilidad de un desdoble de la mente o de la implementación de
recuerdos y experiencias, haciendo imposible diferenciar lo vivido físicamente del recuerdo.

Glosario:
Ecosistema digital: Un ecosistema digital es un conjunto de tecnologías de la información
que se encuentran interconectadas entre sí. Se trata de todas las aplicaciones que utiliza un
negocio para gestionar sus actividades. El correo electrónico, redes sociales, ofimática y
CRM son algunos ejemplos de sus componentes.
Acciones tácticas: cualquier acción que los especialistas en marketing realicen para lograr
sus objetivos generales de adquirir y retener clientes.
Creadores de contenido:Un creador de contenido es responsable de crear y generar
información escrita, audio o visual para las plataformas de marketing de contenidos, como las
redes sociales o blogs. Hoy en día, el contenido puede ser un video en TikTok, un review en
Instagram o un artículo en un blog.
Producción de contenido: La producción de contenido puede ser entendida como la acción
de generar materiales con el objetivo de informar, educar o entretener al público objetivo.
Muchos profesionales creen que generar contenido requiere sólo de un excelente dominio en
redacción.
Viralidad: Viralidad se refiere a aquel contenido que, difundido a través de internet, alcanza
una alta cantidad de visitas en un corto espacio de tiempo. Así de simple. Esto puede



conseguirse de muchas formas y mediante temáticas y formatos de todos los tipos, desde los
famosos vídeos de gatitos hasta sucesos impactantes.
Estructura:Al hablar de estructura musical hacemos referencia a la organización de los
elementos constitutivos de una obra: su arquitectura compositiva, su desarrollo, la disposición
de las ideas musicales, sus imitaciones, sus reexposiciones, etc., es decir, a la manera de
organizar una pieza musical, para presentar los distintos temas o ideas musicales que la
integran.
Proceso Creativo: Un proceso creativo es el conjunto de etapas o fases que se desarrollan
para poner en práctica la creatividad con el objetivo de resolver un problema o iniciar un
proyecto, por ejemplo. Dentro del proceso creativo pueden aparecer nuevas ideas o bien
configurarse otras basadas en elementos ya existentes.
Estribillo: Expresión o cláusula en verso , que se repite después de cada estrofa en algunas
composiciones líricas , que a veces también empiezan con ella .


